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前言

随着社会与科学技术的进步，我国的传媒事业和产业得到了迅猛的发展。
近些年来，随着社会主义市场经济体制的完善和改革的不断深入，我国的传媒领域异常活跃，报纸、
杂志、广播、电视、互联网等媒体的发展迅速，媒体产业经营与管理的改革、创新和探索也令人目不
暇接，无论是印刷媒体还是电子媒体纷纷上市或进行体制改革、资源重组，传媒市场呈现日趋繁荣的
景象。
但是，国内各类媒体也深感竞争所带来的巨大压力和自身管理中的不足。
目前我国媒体正处在一个全面而深刻的历史转型期，改革的重点是体制、机制创新，面向群众、面向
市场。
在体制上强调一是要搞好宣传，二是要搞好经营，三是要将事业与产业相分离，按各自的规律运营与
管理。
在机制上从用人制度、分配体系到资源开拓、事业发展等诸多方面，探索符合市场规律、符合我国国
情的科学思路，逐步建立起有利于调动广大媒体从业人员的积极性，有利于媒体创新、多出精品、服
务大众的管理体制和运行机制。
总体而言，中国的媒体管理理论与实践仍处于探究阶段，有许多理论和实践问题有待进一步研究和解
决。
深入开展这一领域相关课题的研究，既能弥补我国与国际媒体在经营管理领域之间的差距，又能完善
高等学校媒体经营与管理学科体系的建设。
另一方面，深入开展该领域课题的研究对于传媒产业的生存与发展也具有重要作用，这对于造就一批
高水平的媒体管理人才，切实提高我国媒体经营管理的水平和综合竞争力，具有现实意义和深远的历
史意义。
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内容概要

　　随着社会与科学技术的进步，我国的传媒事业和产业得到了迅猛的发展。
近些年来，随着社会主义市场经济体制的完善和改革的不断深入，我国的传媒领域异常活跃，报纸、
杂志、广播、电视、互联网等媒体的发展迅速，媒体产业经营与管理的改革、创新和探索也令人目不
暇接，无论是印刷媒体还是电子媒体纷纷上市或进行体制改革、资源重组，传媒市场呈现日趋繁荣的
景象。
但是，国内各类媒体也深感竞争所带来的巨大压力和自身管理中的不足。
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章节摘录

插图：矛盾4：转播中央台节目同转播地方台节目之间的矛盾。
进入市场经济后，国家逐步减少对广播电视的投入，有些地方的广播电视台站被完全断奶，要靠自己
增加创收维持生存。
个别地方广播电视台站把转播中央台的大功率发射机改为转省、市台，换小功率发射机转中央台。
有的广播发射台在转中央台节目时，将调幅度调整得过低，以减小电量消耗，这些都是对当地群众一
种不负责任的态度。
一个地区的经济发展，需要通过广播电视这个窗口，接受外界信息，了解市场，掌握全国和全球信息
，以便确立自己的发展定位，推动本地区经济发展。
如果中央台达不到全覆盖，势必影响群众的收听收看，这是与国家发展广播电视的新要求相悖的，但
目前中央和省级覆盖的矛盾仍很突出。
矛盾5：“多个版面”与“单一诉求”、“多套节目”与“一个屏幕”的矛盾。
改革开放促进了经济的全面发展，也使各类媒体迅速普及。
媒体不仅反映了当代中国政治、经济、文化的发展状况，同时也承担着传达政令、发布信息的重要使
命，还成为人民群众解决问题的重要平台。
如：收人问题、失业问题、贫富问题、环境问题、人民生活进一步改善与提高等问题都在媒体上发布
和讨论。
传播内容的丰富使得各类媒体不断地扩张，报纸比杂志还厚，杂志比书籍还厚，书籍向系列化发展，
电台、电视台提供多套节目，新的网站不断推出，但对受众来说，信息的选择是有限的。
加之一些媒体在扩张中，由于盲目性和经济至上原则的左右，出现了内容雷同、定位模糊、信息质量
下降等消极现象。
从表面上看，受众的选择多了，但事实上，受众的满意度却下降了。
矛盾6：中央级、省级、市级和县级媒体之间的矛盾加剧。
在计划经济时代，从中央到地方的各个部门在国家统一的规划下，为了共同的目标而努力，相互之间
没有切实的利益之争。
这种状况在市场经济条件下发生了改变，以利益竞争为导向的市场化改革，客观上形成全社会的多元
利益主体，这固然会使整个社会充满着生机和活力，但微观经济活动常常在整体上体现出不同层面间
利益的博弈。
中央级媒体用来发布党和国家大政方针，是其他基层媒体所不能取代的。
同时，他们同地方媒体也有诸多利益纷争。
而基层的媒体单位是支持和辅助中央媒体进行宣传、传播信息的重要阵地，有些中央媒体直接将记者
站建在基层媒体中。
各级媒体在市场经济条件下的矛盾，尤其是利益的冲突仍很突出。
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