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前言

　　说起我研究农村的大众传播问题，应该是从2004年开始的。
我指导的一个本科生，名叫王佳慧，她的家就在河北一个叫“赵滩村”的地方。
她在自己的家乡作了一些调研，经过数据整理发现这里面有很多有趣的事情，从此我就对农村的大众
传播问题有了更多的关注。
因为我出生在城市，真正在农村待的时间不长，去过几次农村，但那都是走马观花，想要研究农村的
大众传媒问题必须要待在农村，做更多的调研，这得需要经费的支持，所以在2006年我申请学校的课
题资助，费了很大劲。
当时学校要求课题申请还必须请211学校的相关专家审查，并签署意见。
所以当时我还跑到清华大学新闻传播学院请了两位博导作指导，签署意见。
这些形式上的要求我们做到了，当时我们还发表了几篇有分量的文章，本以为能申请成功，结果名落
孙山。
　　难道在中国没有钱就做不了研究吗？
像这种研究真要花费那么多钱吗？
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内容概要

　　《大众传播与新农村建设》通过实地调查、深入分析农村媒介现状，破解新农村建设中的信息传
播困境，“一边是城市受众对信息时代来临的狂欢，一边是农村受众承受着信息稀缺、信息失衡的落
寞”。
通过实地调查与理论探讨相结合，关注大众传播过程，因为它是社会现代化过程中不可缺少的、极其
重要的元素，也是促进农村社会发展的重要推动力，关于社会变迁的所有分析最终聚焦于大众传播过
程。
　　适读对象：新闻传播专业研究人员、师生，媒体从业人员，媒介爱好者。
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作者简介

　　李永健，山东青岛人。
理学博士。
先后在首都师范大学、中国青年政治学院从事教学和研究工作。
现为中国青年政治学院新闻传播系副教授。
主要讲授传播统计学、传播研究方法、电视片专题制作、传播心理学等课程。
出版《信息技术与教育技术》（教育部开放教育试点教材）、《新闻与大众传媒通论》（2005年被评
为北京市高校精品教材）、《传播研究方法》（教材）、《大众传播心理通论》（专著），在国内中
文核心权威刊物发表文章30多篇。
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章节摘录

　　第一章 大众传媒与农民素质建设研究　　建设新农村，必须培育新农民；没有新农民，就没有新
农村。
随着物质生活水平的提高，农民群众求知求乐求美的愿望更加强。
烈，追求文明健康生活方式的愿望更加强烈，追求良好人际关系和社会风气的愿望更加强烈。
如何提供更多更好的文化产品和服务，满足农民群众多层次、多方面、多样性的文化需求，进一步提
高农民的思想道德和科学文化素质，是必须认真解决好的一个重大课题。
　　——刘云山：《在全国服务农民服务基层文化工作先进集体表彰会上的讲话》　　第一节 大众传
媒在提高农民素质中的作用　　研究思路　　中共十六届四中全会提出：“坚持以人为本，努力构建
社会主义和谐社会。
”不久，中共十六届五中全会又提出了新农村建设的重大历史任务。
不管是和谐社会的建设，还是新农村建设，她的主体是人，构建和谐社会、建设新农村的主体力量和
最终受益者是社会公民。
所以能不能构建一个和谐社会，能否实现新农村建设的目标，关键取决于一个什么样的公民群体。
因此，如何提高农民的整体素质对于实现新农村建设的目标有着至关重要的作用。
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