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前言

　　上个世纪80年代前期，中国广播曾经经历过这样的时期，很多人争先恐后地围着“话匣子”，听
新闻、听评书、听相声、听音乐，这是广播的最大优势之一。
在那个时候，广播是许多人的朋友，它的意义不仅是现在人们所说的“可听”，而是“必听”、“主
动地去听”，这是广播人自豪和骄傲的年代。
　　社会的变革，技术的创新，新媒体的涌现，使广播的生态环境发生了很大变化。
首先是80年代中后期电视的异军突起，凭借声画俱全的先天优势，加上电视人的努力，很快电视成为
强势媒体；其次由于报纸与市场直接的紧密的联系，改革的意愿最强烈，改革的力度也最大。
一时间，电视和报纸瓜分了媒介的大半壁江山，广播的强势地位被撼动。
相对而言，广播发展的步伐慢了些，有客观的原因，也有观念的问题。
有人认为广播注定是弱势媒体，无所作为。
任何市场，你不去研究、不开发、不占领，你的市场份额就会越来越小，生存空间越来越萎缩。
所幸的是，经过短暂的蛰伏，广播人解放了思想，积极探索，从节目改革人手，掀起了广播媒介改革
的浪潮。
正如人们所见，越来越多的广播电台创新节目形式，创新制作机制，创新管理体制，广播开始走出了
低谷。
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内容概要

本书从经营战略理论入手，深入分析了当代中国广播媒介经营中出现的一系列问题，提出了符合我国
广播发展实践的经营战略。
同时，对我国广播经营实践中出现的伦理冲突和道德问题进行了反思，提出了广播经营的伦理规范。
本书对我国广播产业的发展具有一定的借鉴意义和参考价值，既适用于高校传媒专业师生，也可为传
媒业从业人员提供指导。
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章节摘录

　　第一编　从广播经营到经营广播——广播经营战略的提出　　第1章　我国广播媒介经营历程回
顾　　一、广播经营历程回顾　　广播经营是和各种媒介（特别是广播媒介）的发展紧密相连的，是
和媒介生存环境的变化密切相关的。
要想准确勾勒我国广播媒介的经营历程，首先需要探究媒介生存环境的变化。
　　中共十一届三中全会以前，传媒没有“市场”的概念，媒介传播仅仅是一种政治行为或者从属于
政治的传播行为。
1978年十一届三中全会的召开，改变了我国传媒的生存环境，1979年出现了我国广播经营的标志性事
件——广播广告的恢复播出。
以此为起点，广播经营发展历程与当代中国社会的变革轨迹高度吻合，每一个阶段都呈现出鲜明的特
征。
　　（一）1978年至1984年——广播经营起步阶段　　1978年12月18日，中国共产党第十一届中央委员
会第三次全体会议在北京举行。
会议决定停止使用“以阶级斗争为纲”的口号，确定了“解放思想、开动脑筋、实事求是、团结一致
向前看”的思想路线，将全党工作重点转移到社会主义现代化建设上来。
这次会议是以后整个中国社会系统变革的起点。
　　⋯⋯
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