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前言

　　在新中国成立60周年、中国传媒大学校庆55周年之际，《现代传播——中国传媒大学学报》也迎
来了30周年刊庆。
《现代传播——中国传媒大学学报》创刊于1979年，迄今走过了整整30年的历程。
作为国内创刊最早的广播电视学术期刊之一，30年来我们向广大读者奉献了160多期刊物，5000余篇论
文，发行总量50万余册，为中国广播电视学术与事业的发展做出了自己的贡献。
　　一、《现代传播》30年的发展历程　　《现代传播》在30年的发展历程中经历了三个时期，呈现
出不同的发展特点，这就是以反映教学成果为主导的时期（1979-1990年）、以面向社会文化为主导的
时期（1991-1997年）、以引领传媒学术为主导的时期（1998年至今）。
　　1.以反映教学成果为主导的时期（1979-1990年）　　1979年10月，改革开放的时代潮流激荡着北
广校园。
刚刚从文革中走出来的教师们满怀创业的激情，提出了创办一份学报的倡议，很快得到了上级主管部
门的批复。
由袁方、李冲、李焕生同志组成了编辑部，康荫、田本相、时煜华、刘寿昕四位专家作为特邀编辑参
与了学报的创建。
四年后的1983年，学报由内部发行改为公开发行。
　　这一时期，学报的办刊宗旨主要是体现学校的教学成果，同时也涉及到广播电视界的部分研究内
容。
围绕学校的主干专业，在新闻学理论、广播电视报道、播音主持、广播电视文艺以及摄影、外语等方
面刊发了大量文章，在广播电视学界和业界产生了一定的影响。
开设的主要栏目有：“广播新闻编采”、“电视新闻编采”、“广播文艺”、“电视文艺”、“讲播
艺术”、“教学研究”、“国外广播电视”、“书评”及“外事往来”等。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<传媒观察>>

内容概要

　　在新中国成立60周年、中国传媒大学校庆55周年之际，《现代传播——中国传媒大学学报》也迎
来了30周年刊庆。
《现代传播——中国传媒大学学报》创刊于1979年，迄今走过了整整30年的历程。
作为国内创刊最早的广播电视学术期刊之一，30年来我们向广大读者奉献了160多期刊物，5000余篇论
文，发行总量50万余册，为中国广播电视学术与事业的发展做出了自己的贡献。
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作者简介

　　张国涛，中国传媒大学博士、硕士生导师、《现代传播》责任编辑，中国高校影视学会副秘书长
，中央电视台音像资料馆总审专家。

　　主要研究领域有电视剧美学、电视艺术理论、电视节目策划。
主讲课程：《艺术学概论》、《电视节目策划学》、《媒介文化研究》等。

　　参与编著《电视节目策划学》、《内容为王——中国电视类型节目研究》等，博士论文《论电视
剧的连续性》获北京市“首届优秀博士学位论文”（2008）。
在《现代传播》、《当代电影》、《电影艺术》等刊物上发表学术文章50余篇。

　　胡智锋，中国传媒大学文科科研处处长兼《现代传播》主编，教授、博士生导师，中国高校影视
学会会长，教育部“长江学者”特聘教授，全国宣传思想文化系统“四个一批”人才入选者，入选“
新中国60年影响广播电视进程的60位人物”，享受国务院政府特殊津贴。

　　著有《电视美学大纲》、《影视文化论稿》、《电视传播艺术学》等学术著作近20部；发表学术
论文200余篇，主持完成国家级、省部级项目多项。
担任百余个电视频道、栏目及大型节目的策划和主刨工作，其中大型电视纪录片《香港沧桑》和《再
说长江》先后荣获“五个一工程奖”等多个奖项。
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书籍目录

中国电视媒介的数字化生存中国电视改革的问题及对策网台分离——中国电视改革的一种新思路电视
盈利模式的错位——频道专业化与付费电视中国电视的“盛世危言CCTV，中国电视的航空母舰朝哪
里开中国广播电影电视集团的现状和发展战略影响力经济——对传媒产业本质的一种诠释论中国新闻
媒体的双轨制——再论中国新闻媒体的双重性当前中国传媒业发展客观趋势解读按照科学发展观的要
求 全面推进广播影视数字化发展凤凰卫视追求专业主义激情的历程制度转型与政策冲突：当前国际传
媒发展的基本点中国新闻出版业监管体制模式选择论中央电视台品牌战略的制度基础政府在突发事件
处置中的舆论引导中国广播电视发展新阶段及其战略任务创新规制：发展广播电视先进文化的制度保
障2006-2007年中国音像产业现状分析中国广告业的路径判断与选择从“宣传品”、“作品”到“产品
” ——中国电视50年节目创新的三个发展阶段发展·总目突·创新——解析中国广电数字新媒体的发
展演变解放思想与我国当代新闻传播理念的嬗变——纪念改革开放30周年
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章节摘录

　　关于频道相应的独立，其实有两个理由可作佐证：第一，回顾电视台的经营发展历程，人们往往
会忽略一点，这就是所谓的“台独倾向”。
当年电视台游离于当时的广电部，为其发展寻找到一个市场空间，这才有了今天的电视台规模。
如果当时还是捆绑在广电部的大院里，情形可能完全不同。
相应的独立，管理学界通常称之为“事业部制度”，对于提升企业竞争力、扩大市场空间是有好处的
。
第二，是竞争对抗的需要。
不少人会认为，对付竞争要集中力量，团在一起力量大。
其实，这是一个误区。
以打架为例，打架的时候，是两手团在一起，还是分开，自然是后者。
但是，两手都听大脑指挥。
两手的功能，有进攻也有防御。
频道功能也是如此，有正正经经的，也有相对活泼的，名称也要调整，这样才能做到“兵来将挡，水
来土掩”。
　　媒介的品牌战略重点在于频道。
最近，不少电视台经营者开始考虑频道改版和频道包装的事情。
言及电视频道的设立和改造，大体是两种指向：其一，针对最大的覆盖人群；其二，针对焦点人群。
前者称之为综合频道，后者称之为专业频道。
栏目的选择和频道的建构实际是一个经营决策的过程，好频道出自于好决策，好的决策就有合理的内
在逻辑。
频道决策的内在合理逻辑在哪里？
首先，要适应环境的三大要素：观众要素——观众的需求动向；竞争要素——竞争对手的动向；技术
要素——技术发展和现有手段水准。
同时，决策要立足于两个基点：组织与资源（参考图5）。
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编辑推荐

　　社会转型，传媒变革，风云际会，深度观察，危机与转机中的理性思考。
　　本土化：走符合中国传媒学术与传媒实践要求的本土化道路，古为今用，洋为中用。
　　国际化：在广阔的国际视野中，确立自己的历史与时代方位，关注国际潮流，关注世界大事。
　　人文化：将文、史、哲、经、法、教等多学科的理论成果进行充分的吸纳，以此丰富和深化传媒
学术的内蕴。
　　专业化：在研究内容、研究方法、表达方式上，不断在专业领域达到新的高度和水平。
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