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前言

　　本书是国家社科基金重大项目“我国对外传播文化软实力研究”（批准号：08&ZD057）的成果之
一。
由于本项目14个子课题的研究成果问世有先有后，且由不同出版社陆续出版，因而有必要写一份总序
，以便使读者全面了解本书产生的背景。
　　“我国对外传播文化软实力研究”中的重要概念是软实力、文化、文化软实力。
尽管各类著述对它们的界定多种多样，本研究中有必要对它们加以界定，以利明确研究范围。
　　“软实力”并不是现代才被意识到和使用的力量，古已有之。
然而“软实力”作为一个概念被系统地提出并研究则是20世纪90年代的事。
自1990年美国的约瑟夫·奈（Joseph Nye，曾任克林顿政府国家情报委员会主席和助理国防部部长；后
任哈佛大学肯尼迪政府学院院长、教授）提出这个概念以来，关于软实力的研究成果纷纷涌现，使这
个概念成为一个盛行至今的流行词汇。
　　约瑟夫·奈认为，一个国家的综合国力：硬实力+软实力。
“软实力即一个国家通过内在吸引力在国际上获得其渴望的利益的能力。
”软实力是指一种能力，它能通过吸引而不是施压（如军事、经济上的压力）或施惠（如经济、财政
、物资上的援助）来达到所预期的目的或效应。
软实力主要包括国家的政治价值观、军事政策与文化吸引力三层内容。
　　文化软实力=文化的吸引力。
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内容概要

如何让世界透过电视屏幕更好地了解、认知和认同中国？
这是我国对外传播业思考的问题，也是理论界探讨的热点话题。
    本书融合新闻学、传播学、新闻史、媒介经营管理等学科相关理论，并创造性地结合国际传播学和
跨文化传播学的理论应用到对外传播研究中。
书中所阐释的有关电视对外传播理念、内容和方法既可作为电视对内传播的借鉴，同时也可以为相关
政府机构、媒体和学术研究机构提供参考。
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作者简介

李宇，湖南长沙人，北京大学新闻学硕士。
 
    2002年进入中央电视台中文国际频道(CCTV-4)从事对外电视新闻工作。
2008年开始在北京大学新闻与传播学院攻读博士研究生，师从著名国际传播和跨文化传播专家关世杰
教授。
主要研究方向为国际传播、跨文化传播和电视新闻。
已在国内主要学术期刊和重大学术会议发表论文四十余篇。
2009年国家社科基金重大项目“我国对外传播文化软实力研究”课题组主要研究成员、子课题负责人
。
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章节摘录

　　在全球化的今天，我国电视面对西方来袭，也开始被迫学着走“西化，，的道路；不过，在这一
过程中，我国目前要“青出于蓝而胜于蓝’’尚不太现实。
即使形式上学得皮毛，甚至有所超越，但在内容上终究难以企及。
中国几位电影大腕曾一度纷纷模仿美国好莱坞走国际大片路线，但在好莱坞般豪华和刺激的外观下，
苍白的内容暴露无遗。
这是一种失败的尝试，也是一种经验的积累。
它提醒我们，中国的“国际大片”在内容上需要有中国文化的支撑。
　　西方国家传媒业非常重视对传统文化的开发与利用，各国的传统文化资源成为他们进入世界市场
的营利手段和营销工具。
对西方国家而言，电视节目被视为一种产品，产品的原料就是他们从世界各地汇聚起来的传统文化。
西方传媒业对这些文化原料进行组装或再生产，生产出来的产品就成为世界性市场的商品。
各国民族传统音乐、艺术、时尚和烹饪等都被他们重新包装，再输入世界集市。
我们需要借鉴这种文化资源开发利用以及电视节目生产和营销的思路。
对外电视传播节目在内容中应注重对文化资源的开发利用，并根据国际化的思路进行制作和包装，以
减少文化折扣。
这也是应对当下国际文化产品严重不平衡状态的重要举措。
　　随着中国在国际上影响力的提升，中国影视文化产品在国际市场上具有很好的前景，在华人圈内
尤其如此，但关键是要有文化开发意识和市场营销意识。
一位美国观众在给中央电视台中文国际频道的来信中就说：“美国有很多有小孩子的华人家庭，他们
大多希望自己的孩子学习中文。
如果CCTV每天能够播出一部生动活泼的动画片，一定会受到欢迎。
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