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前言

一、舆论监督一个朝代有文官，也有武将。
在文官中有为君主歌功颂德的史官，也有专门的谏官。
现代的记者越来越像那些谏官，专门报道为政者存在的问题或不作为。
以美国为首的西方新闻界所标榜的“客观、中立”的新闻精神便是如此，所以记者们经常报道负面新
闻。
他们会报道奥巴马上飞机时一不小心碰了头，也会讽刺麻生首相在国会答辩中念错别字，他们甚至会
严厉抨击本国的时政。
而我们的记者们呢？
从2009年河北石家庄的三鹿奶粉事件、山西矿井塌方事件的相关报道来看，我们的记者也开始越来越
与国际接轨了。
记者们开始行动起来，用自己的肩膀背负民族责任。
有好多次去博物馆参观，当看到中国古代文明的重要器物青铜镜时，我怎么也无法想象用它可以照脸
。
有时候想，用它照脸还不如对着河水或水盆里的水，更能看清楚自己的模样。
大概青铜镜也只不过是一个摆设，或者是用来显示自己身份的一个物件吧。
现在的高清时代就不同了，用高清摄像机拍摄电影或电视剧，演员的化妆可以让观众一览无余。
与其屋里放一面青铜镜让人们一厢情愿地把自己想象成一个美人，还不如用一台高清数码摄像机照出
自己所有的皱纹，还有塌陷的鼻梁，然后想如何去化妆或修饰更好。
改革开放三十年后的中国已经紧密地融入这个世界，现在我们已经进入了高清时代，记者更像高清摄
像机。
让人看清楚一点就消除了一些误解，让人走近一点就增加了些许真诚。
广东的汪洋与《纽约时报》专栏作家的交往、薄熙来与重庆的哥们的面对面解决问题全程直播，奥运
会也建立了专门的抗议区让人们行使表达权。
二、对外宣传曾经有一位韩国朋友带我去釜山的古代军事遗址，他告诉我这里曾经是唐朝军队攻打韩
国的军事堡垒，而我则认为是唐朝军队帮助韩国攻打其他国家。
可见历史有时是为当时所用的，站在现在去还原历史的真相，有时是很困难的事情。
比如现在，各个国家所站的立场不同，对某些历史事件的解读就会不同。
有人提出开展对历史的共同研究，然而大家各自有符合自己需要的历史材料，要想形成一个放之四海
而皆准的准则恐怕很难。
2008年西藏发生了“藏独”集团组织的暴动，一位外国记者问我如何看待这个事件。
如果把所谓的“人权问题”、“西藏问题”结合起来，更能在西方形成认同。
在西方，尤其是在欧洲，达赖利用所谓“宗教领袖”的身份欺骗了民众几十年，对欧洲民众产生了一
定的影响。
对某些政客而言，只要对他们拉选票有用，他们就会利用达赖来实现自己的目的。
要想让世界了解中国，可以采取一定的方法。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<政府应对境外媒体策略研究>>

内容概要

政府与新闻传媒之间的关系，越来越成为政府“软实力”的重要组成部分。
主动运用传媒提高政府部门执政形象、引导舆论的“新闻执政”理念不仅是西方现代政府的共识，同
时也是我国各级政府努力的方向。
　　本书介绍了境外主流媒体、驻华新闻机构及其涉华报道的主要特点，在分析典型案例的基础上，
提出了当前我国各级政府应对境外媒体的各种策略。
　　适读对象：各级政府对外宣传管理人员，国际关系、新闻传播等相关专业研究人员及广大师生。
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后记

2009年，南京市委宣传部的潘涛先生找到我，问我是否愿意对“政府部门如何应对境外媒体问题”展
开课题研究，为政府各级从事对外新闻宣传工作的相关人员，就如何应对境外媒体提供一些具有实际
操作性的参考。
这是2009年暑假之前的事情。
暑假后与南京市新闻办公室吴静主任、市委宣传部王嵬副部长有过两次边吃快餐边整理思路的交谈。
每次碰面基本上都是潘涛先生安排时间、地点，吴静主任开场发言，王嵬副部长最后谈自己的看法。
据说潘涛是南京市委宣传部门最年轻的处级干部，做事干练。
听说后来让他负责网络管理这块工作，看来是用在了刀刃上。
吴静主任是美女型的领导干部，她的开场自从不浪费大家的时间，她把市委宣传部领导对本课题的要
求解释得更为详细具体。
王嵬副部长原是一位教授社会学的大学教授，后来投笔从政。
他的发言很有学者型干部讲话的特点，每次讲话都是“我讲的不一定对，我觉得⋯”。
不过他的发言绝对是专家水平的，你听后绝对会感觉很有道理。
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