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前言

　　在璀璨的城市画卷中，户外广告成为一道耀人眼目的流动风景线。
　　现代化的城市是一个由各种建筑，如写字楼、大型商场、博物馆、展览馆、酒店、宾馆、广场、
公园、体育场馆以及城铁、高速公路、车辆、服装等各种载体构成的立体世界。
令人赏心悦目的广告景观，是由城市设计师与规划者、广告艺术家与经营者共同营造的空间视觉文化
。
　　现代化城市经济越发达，户外广告也越繁荣。
世界上知名的国际化大都市，如纽约、洛杉矶、拉斯维加斯、东京、法兰克福、伦敦、香港等，广告
景观无不多姿多彩，并且增添了城市的绚丽风情。
那些充满创意的巨型广告，恣肆张扬着城市的活力与张力，对城市印象的满意度与好感度也于有形和
无意间起着拉动作用。
因此可以说户外广告是城市文化、市场经济和商业文明的一块重要“招牌”。
　　中国政府已将“城市化战略”列入发展规划，作为21世纪中国实施迈向现代化第三步走的重大措
施之一。
这意味着中国13亿人口中的多数人将逐步从乡村步入城市，并实现生存方式和生活方式的巨大转变。
伴随中国城市化进程的加快，户外广告的发展势必呈现前所未有的可喜势头。
　　户外广告设计是广告设计中的一个重要门类。
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内容概要

本书简要阐述了非主流户外广告的起源和发展现状，重点分析了当前非主流户外广告的主要创意方法
及表现形式，探讨了非主流户外广告与主流户外广告之间的依存和转化关系及其存在的必要性与合理
性。
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章节摘录

　　这种元素可以表现在广告的内容上，运用充满生活哲理与文化智慧的广告语来折射东方文化中神
圣的人性观念等。
　　人性化是社会文明进步的标志，是现代社会对人本身的关注。
我们每天都在提人性化、以人为本，而真正将设计落实到实处上却很少。
目前，中国城市户外广告大多只考虑商业及政治需要，公益广告较少，忽视了人的因素，没有充分重
视“人”的需要，而国外的一些城市户外广告则能巧妙地利用客观环境，体现人文关怀（如图2-9）。
　　4.户外广告设计中的非主流　　非主流文化在户外广告设计中的表现形式多种多样，这一点我们
将在第四章中进行详细的阐述，在此我们仅从非主流户外广告目前在国内的存在形态和信息时代其发
展的可能性两方面作简单的介绍。
　　（1）非主流户外广告在国内存在的形态　　非主流户外广告目前在国内广告设计方面有一定的
体现，但基本处于无序和模仿阶段，没有形成系统的设计方法，更没有体系化的设计方法论进行指导
，造成这种现象的原因主要有三个方面：第一，由于中国广告发展与西方某些发达国家差距较大，在
学习与借鉴的过程中，照搬照抄的形式与表现方法在国内便已处于较领先的层面，这便导致了借鉴并
创造的方法失去了成长的空间和土壤；第二，由于中国知识产权相关法律法规不是十分健全，并且监
管力度不够，对于抄袭行为打击不够，因此导致抄袭风气盛行，甚至想要了解某一地区的户外广告设
计情况，我们无须去作深入的市场调研，只需查阅当时最流行的盗版设计资源图库便可知之全貌，在
经济利益的驱使之下，设计与创意成为一纸空谈。
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编辑推荐

　　《非主流户外广告设计》非主流是一个相对的概念与较量有着紧密的关系。
非主流是一个变化的概念与主流之间在着相互转化的可能性。
非主流是一个文化的概念相对与不同的文化群体主流一颗称为非主流。
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