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内容概要

本书以初级农产品和农业初加工品为重点研究对象，研究其品牌化经营与发展问题。
运用了农业经济学、市场营销学、信息经济学以及战略管理理论等学科的基本原理，对国内农产品品
牌发展的历史、现状进行深入分析，并进行国际比较研究。
总结了农产品品牌的形成条件和发展的影响因素，构建了农产品品牌发展的评价体系，并从农产品品
牌的培育、模式选择与机制创新以及政府支持角度对农产品品牌发展的对策进行了深入研究。
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作者简介

王玉莲，女，1970年生，黑龙江齐齐哈尔人，黑龙江大学经济与工商管理学院副教授，工商管理专业
硕士生导师，管理学博士，主要从事农业经济管理、市场营销和市场调研领域的研究，先后在《商业
研究》、《学术交流》、《理论探讨》等期刊发表学术论文20余篇，任《市场营销学》副主编，主持
和参加国家级及省部级科研课题5项。
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绪论第一章　农产品品牌的基本理论概述　第一节　品牌的内涵及构成要素　第二节　农产品品牌的
内涵和特殊性　第三节　农产品品牌发展在国民经济发展中的地位和作用　第四节　研究农产品品牌
发展的理论基础第二章　中国农产品品牌发展的历史回顾与现状分析　第一节　中国农产品品牌发展
的历史回顾　第二节　中国农产品品牌发展的现状分析　第三节　中国农产品品牌发展中现存在问题
的原因分析第三章　农产品品牌发展的国际比较　第一节　欧美国家促进农产品品牌发展的状况分析
　第二节　亚洲国家或地区推进农产品品牌发展的状况分析　第三节　国外农产品品牌发展经验对我
国的启示第四章　农产品品牌的形成条件和发展因素分析　第一节　农产品品牌的形成条件　第二节
　农产品品牌发展的影响因素分析第五章　中国农产品品牌发展的评价指标体系及评价方法　第一节
　农产品品牌发展评价指标体系的构建　第二节　层次分析法确立权重　第三节　综合评分方法计算
农产品品牌发展指数　第四节　农产品品牌发展的评价实证分析第六章　农产品品牌的培育与塑造　
第一节　品牌农产品的开发与培育　第二节　农产品品牌的塑造第七章　中国农产品品牌发展的模式
选择和机制创新　第一节　农产品品牌发展模式选择应遵循的原则　第二节　农产品品牌发展的模式
选择　第三节　基于农业产业集群的农产品品牌发展的机制创新第八章　推进中国农产品品牌发展的
政府行为与宏观调控　第一节　市场经济下政府的行为规范与职能转变　第二节　发挥政府在推进农
产品品牌发展中的作用　第三节　加强农产品品牌发展的宏观调控　第四节　政府参与农产品品牌管
理应注意的问题结论附录一　中国农产品品牌发展评价层次分析法权重调查问卷附录二　几种大米品
牌的品牌价值消费者调查问卷参考文献后记
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编辑推荐

　　《中国农产品品牌发展研究》选择了“中国农产品品牌发展”作为研究课题。
在作出具体的研究之前，首先需要交代课题研究的背景、目的和意义，国内外研究动态，研究内容与
研究方法等一些总领性问题，为全文内容的展开提供背景和导航。
当前我国农业面临发展的新阶段，我国农产品实现了由长期短缺转向供求基本平衡、丰年有余的历史
性转变。
走农产品品牌化经营道路是创新发展模式、加快传统农业向现代农业转变的重要手段，是提高农产品
质量安全水平和提升农产品国际竞争力的必然要求。
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