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内容概要

带着油墨之香的《营销从业人员伦理学》呈现在我们面前了，希望她的到来能对营销从业人员的伦理
道德教育和职业能力的提高有所裨益。
    市场的竞争性使得企业经营者越来越重视营销从业人员的营销经验、营销技能，席卷全球的金融危
机和我国的三鹿奶粉事件使企业和社会越来越重视营销从业人员的职业道德问题。
由此，高校如何提高市场营销专业学生的道德素养就成为一个值得研究的课题。
我们编写这本《营销从业人员伦理学》的目的就是要为培养我校市场营销专业学生的道德素养提供一
本教材。
同时，作为一种尝试，她是一本抛砖之作，希望能给探讨这一课题的广大同行以点滴启发。
    本书从确定大纲到编写、出版历时一年多，回头通览，深感粗糙浅薄。
参加编写的同志虽倾注了自己的全部心血，但由于时间短促，资料不足，水平有限等原因，不当之处
在所难免，敬请读者批评指正。
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