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内容概要

　　型录设计包含字体、图形、色彩、版式、纸张、印刷、装订等多项内容，相对于其他广告形式而
言，综合性强，商业操作环节较多。
但在目前的教学中，专门针对型录设计的教材却少之又少。
因此，编者根据教学需要，对型录设计的理论知识、相关技巧及实践经验进行了收集、整理，并编写
成本书，希望能帮助更多的艺术院校师生对型录设计有更多的了解。
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章节摘录

　　第二章　型录设计的创意　　第一节　创意的源泉　　一件好的型录作品需要好的创意。
如果没有好的创意，设计至多只能算作点缀或装饰。
一个好的创意是一束明亮的火花，它能点燃你的灵感，帮助你围绕这一灵感巧妙地向受众传达信息。
好的创意并不一定非奇思妙想不可，它或许只是将两个貌似互不关联的元素组合起来，以传达新的含
义。
　　创意多半在人的头脑中产生的。
人脑是计算机所无法比拟的巨大存储器，可以容纳超大量的信息。
不过它对于所见所闻的记忆是杂乱的，调动这些信息需要必要的“手续”。
换句话说，就是需要类似密码或指令的东西。
　　创意往往是由各种琐碎的信息（即指令）组合在一起形成的。
分析既定主题、制定细致的要素清单能较快地形成创意。
而清单中的项目就好比是计算机的指令，可以通过输入指令将创意的形式输出。
如果没有输入当然也就没有输出。
保持着对主题的关注，有时能在看到其他事物时促发创意输出，保持灵活的态度是创意产生的不可缺
少的条件。
　　很多自认为想象不出点子的人都会被贴上想象力贫乏的标签。
然而，想象力是可以通过训练提高的，经过训练，任何人都能将自己的想象力提升到一定的高度。
这种训练我们称之为“头脑风暴法”。
在设计领域中，想象训练是能让形象构思更为灵活，借以提高想象力的训练。
想象是脑海中浮现出来的图像，是将大脑中存储的记忆重新组合而产生出来的新图像。
对于设计师来说，想象力是极其重要的能力。
（图2-1至图2-4）　　⋯⋯
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编辑推荐

　　在多变且极具竞争性的行销市场中，设计是企业与商品的整体造型师，通过适当的修饰将企业及
商品特性凸显出来。
尽管在发达的电子网络时代，各种商业信息、文化信息已经从纸面形式更多地走向了多元化的发展方
向，企业的竞争也由价格的竞争，质量的竞争转变为企业形象的竞争，作为以纸张为媒介形式的型录
设计，通过静态的，视觉化的，艺术性的设计形式，仍以其丰富的视觉语言、平展舒爽的触感，给消
费者带来各种信息。
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