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内容概要

中国品牌的质量和档次正迅速提升。
今年的金奖被香港海洋公园摘得，因为他们成功地将危机转化为机会。
面对迪斯尼进驻香港的冲击，政府、媒体和公众等多方面支持率的减退，海洋公园仍能够突破历年的
客流量记录，打破自己29年来的业绩记录，成为全球首个战胜迪斯尼的本土主题公园。
与迪斯尼相比，海洋公园的营销预算少得太多，一个经历29年的历史风雨的陈旧主题公园还未重新整
修完毕，然而，取胜的关键在于营销策略的创新和广告项目的独特定位。
迪斯尼始终是美国的，它是属于美国人的童年记忆；海洋公园是属于香港的，那里珍藏了香港几代人
的快乐时光和美好回忆。
所以，“爱香港，爱海洋公园”的主题定位成为整个反击战役的主导思想。
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作者简介

经济观察报精选2005-2007年杰出营销奖的优秀案例，编辑而成。
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章节摘录

　　第一部分 快速消费品行业　　2. 田七牙膏：本土文化，重建本土品牌的市场话语权　　一、项目
概况　　（一）田七　　田七，《本草纲目》中有记，“止血、散血、定痛”，又名“金不换”，“
为中药之最珍贵者”。
田七在广西叫田七，在云南叫三七。
田七、三七、云南白药，是同一种植物。
消费者对田七成分的认知度很高，知道它能止血、消肿、止痛。
　　（二）市场分析　　2002年，在中国牙膏市场，高露洁、佳洁士成为压倒性的领导品牌，第三位
的中华牙膏实际上在联合利华旗下，却被许多消费者视为民族品牌。
其他国内品牌均远远落后于这三大品牌，过去的中国牙膏品牌已极度萎缩。
牙膏市场的国际化程度最高、竞争最激烈、营销成本高昂，而行业利润却很低。
　　2002年10月，广西奥奇丽股份有限公司（以下简称“奥奇丽”）被哈尔滨晓升集团收购，这个
有60年历史的广西地方企业展开了新的征程。
　　（三）消费者关键洞察　　外国人靠牙医，中国人信中药牙膏。
　　我国目前仅有牙医6万余名，平均每2万人才有1名牙医（发达国家如美国，平均每1600人拥有1名
牙医，瑞典平均每800人拥有1名牙医）。
　　美国60％以上的人每年至少进行两次口腔健康检查与清洁。
而在中国，60％以上的人从未看过牙医，仅有不到2％的人有定期进行口腔检查和清洁的习惯。
　　面对口腔问题，中国人的习惯是使用中药牙膏。
中药牙膏是中国人的文化遗产，有着完整的知识体系、充分的消费认知和广泛的消费习惯。
　　（四）国内中药牙膏品牌的自暴自弃　　当下，中药牙膏品牌市场大幅萎缩，国内各中药牙膏品
牌均错误地、主动地放弃了自己的价值和话语体系。
　　⋯⋯
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编辑推荐

　　中国杰出营销奖。
　　杰出营销的顶尖赛事，成功营销的精彩盛宴。
　　营销界顶级盛宴：通过生动的营销案例演绎商界风云，洞悉行业竞争发展势态，展现企业商业智
慧，推动中国本土营销理论及实践的发展。
　　风云人物巅峰对决：汇集中国营销界传奇人物，展现营销策划人非凡智慧，以年度经典案例评论
英雄。
　　重量级专家团队联合坐阵，由中国营销领域核心专家学者担任评委，现场点评，展现大家睿智风
范。
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