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前言

　　中国远程教育的发展经历了三代：第一代是函授教育；第二代是广播电视教育；20世纪90年代，
随着现代信息技术的发展，以网络为基础的第三代现代远程教育应运而生。
到目前为止，教育部批准开展现代远程教育试点的高校共67所。
对外经济贸易大学远程教育学院（简称“贸大远程”）是在中国加入WTO后的第一年，于2002年3月
正式成立的。
　　现代远程教育作为新生事物，对传统的教学模式、学习习惯、获取新知的途径等产生了巨大的冲
击。
如何在网络时代打造学习型社会，构筑终身教育体系，是当今时代的重大课题，现代远程教育试点高
校为此进行了许多卓有成效的探索。
在网络教育的具体实践中，贸大远程始终坚持依托学校的整体优势和特色，坚持知识的内在逻辑性与
职业、行业的市场需求的统一，坚持开展面向广大在职人员的现代远程教育，逐步形成了独具我校特
色的“7+1”学习模式（即网络课堂、网上答疑、课程光盘、教材资料、适量面授、网上串讲、成绩
检测，以及第二课堂活动），为学生个性化学习提供了广阔的空间。
自2003年起，贸大远程连续三年蝉联新浪网、择校网、搜狐网和《中国电脑教育报》联合评出的全国
“十佳网络教育学院（机构）”称号。
值得一提的是，“国际贸易实务”课程荣获国家级奖项，“商务英语”等七门课程荣获北京市优秀教
材一等奖和精品课程称号，另有十余门课程在全国性的远程教育课程展示会上获得大奖。
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内容概要

经济法，作为法学本科阶段基础课程之一，其内容主要包括政府干预、调控社会经济活动的各项法律
规范及其具体运作机制。
在我国现有社会主义市场经济必然遵循法治理念的前提之下，读者通过学习本课程，了解经济法律内
容，有助于正确理解政府经济行为的法律意义及法律行为的经济意义。
本教材有重点地选取了近阶段广受关注的九个法律领域分别成章论述，结合第一章经济法总论，为读
者呈现了一个经济法领域的知识框架和学习方法论。
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作者简介

　　黄勇，男，1962年11月出生；现任对外经济贸易大学法学院教授，博士生导师，经济法系主任，
对外经济贸易大学竞争法中心主任；主要从事经济法、竞争法等领域的教学与研究，讲授《经济法》
、《竞争法》、《宏观调控法》等课程。
　　黄勇是立法专家，参与了《中国反垄断法》、《中国对外贸易法》、《破产法》、《中国反不正
当竞争法》等立法草案或法律修改的专家论证会；2005年2月被聘为国务院反垄断法立法专家顾问委员
会委员。
2006年7月，全国人大法工委反垄断法立法专家。
全程参加中国《反垄断法》的制定工作。
2006年12月，全国人大财经委员会《中国特种设备安全法》起草小组成员。
　　黄勇是中国法学会经济法学研究会常务理事；北京市法学会学术委员会委员；中国国际经济贸易
仲裁委员会仲裁员，北京仲裁委员会仲裁员；　　黄勇是民主党派骨干。
2000年6月加入中国民主建国会，现在担任中国民主建国会中央法制委员会副主任，民建北京市委常委
，民建北京市法制委员会主任，北京市人大代表、北京市人大常委会财经委员会委员，北京市朝阳区
政协委员。
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消费者权益保护法  第一节  消费者权益保护法概述  第二节  消费者的权利    第三节  经营者的义务  第四
节  消费者权益的国家保护与社会保护    第五节  消费者权益争议的解决与法律责任的确定  同步测练与
解析第七章　价格法  第一节  价格与价格法概述  第二节  我国的价格管理体制  第三节  经营者的价格
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制度⋯⋯第九章　中小企业法第十章　政府采购法综合测练习与解析
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章节摘录

　　（一）药品、医疗器械广告的特殊准则　　药品和医疗器械的质量直接关系广大人民群众的身体
健康和生命安危，对药品和医疗器械的生产、经营和使用，必须进行严格的管理，对药品和医疗器械
的广告也要实行特殊管理。
按照《广告法》第14～16条的规定，药品和医疗器械广告的特殊准则主要包括：　　1.药品、医疗器
械广告不得含有广告法所禁止的内容　　（1）含有不科学的表示功效的断言或者保证的。
广告中允许有表示功效的语言，但应科学准确。
例如，使用“根治、根除、不反弹”、“完全无副作用”、“保证药到病除”等此类绝对化语言，其
本身是不科学的，更重要的是会误导消费者。
　　（2）说明治愈率或者有效率的。
例如，有的广告宣称某药品“治愈率高达99％”、“有效率达100％”，但是实践中，不可能存在效果
绝对显著或有着固定不变的治愈率的药品和医疗器械，此类广告含有虚构的成分，应当予以禁止。
　　（3）与其他药品、医疗器械的功效和安全性比较的。
首先这种比较性广告容易导致群众对其他经营者产品的误解，对他人产品产生贬损。
其次药品、医疗器械的效果取决于性能、质量、成分、患者个体状况等多种因素，其功效和安全性在
客观上不具有可比性。
因此，对不具有可比性的产品进行比较，是虚假广告的体现，故这类广告为法律所禁止。
　　（4）利用医药科研单位、学术机构、医疗机构或者专家、医生、患者的名义和形象作证明的。
此类机构和个人一般具有丰富的医学知识或具有亲身体验的经历，其说法具有权威性或较高的可信度
，容易导致消费者对广告内容的轻信，也容易滋生恶意串通欺骗消费者的行为，危害性很大，必须由
法律明文禁止。
　　（5）法律、行政法规禁止的其他内容。
　　2.药品广告的内容必须以说明书为准　　说明书是指国务院卫生行政部门或者省、自治区、直辖
市卫生行政部门批准的，用以宣传药品的成分、功能、适应症（主治）、用量、禁忌症（注意事项）
、不良反应等内容的文件。
药品广告应当符合说明书的内容，不得擅自更改其内容，有利于防止广告宣传不当、误导消费者，切
实保障人们的身体健康和生命安全。
　　3.处方药应当明确标注　　国家规定应当在医生指导下使用的治疗性药品的广告中要注明“按医
生处方购买和使用”，对于药品广告中这一忠告性语言的要求，是国际上的通行做法，可防止滥用治
疗性药品，保障人们的身体健康和生命安全。
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编辑推荐

　　《经济法学》选取了在我国当前发展最为迅速、对于社会生活影响颇为重要的九个法律领域，即
反不正当竞争法、反垄断法、广告法、产品质量法、消费者权益保护法、价格法、税法、中小企业法
、政府采购法为重点教学内容。
　　结合对外经济贸易大学远程教育的发展模式与特点，教材各章节的具体内容编写，重在对经济法
基础知识、具体领域的制度框架、法律实际运作原理的介绍，目的使学生对基本法律概念、制度内容
和实际运用有体系性的掌握。

Page 7



第一图书网, tushu007.com
<<经济法学>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 8


