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内容概要

在竞争日益激烈的今天，个人品牌已经成为无法复制的职场优势。
美国管理学家汤姆·彼得斯指出；“21世纪的工作生存法则，就是建立个人品牌。
”本书作者结合多年来开展中国式成功学研究和教育的成果，深刻地剖析了古今中外塑造个人品牌的
经典案例，旨在为职场人士走向成功提供有益的启示和借鉴。
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施隆光，工商管理哲学博士、教授。
北京大学客座教授、加拿大皇家大学（Royal Roads University）特聘大陆、台湾、香港地区MBA课程讲
课教授。
现任；中国职业教育资源开发集团董事局主席；
    北京华智国际教育机构董事长；
    珠海市外经贸专修学院董事长、院长；
    珠
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章节摘录

品牌原本属于营销管理理论范畴，是一种商业行为符号，借用到社会学领域建立个人品牌，是一种时
代的要求、现实的必然。
21世纪最重要的竞争是人才竞争。
在这种竞争的环境中，要脱颖而出，自身必须有“闪光点”，才能在浩瀚的信息海洋中“万众瞩目”
，而这个“闪光点”就是个人品牌。
因此，“个人品牌”价值比什么都重要，要想推动个人成功，要想拥有和谐愉快的生活，每个人都需
要像那些各行各业成功的人士一样，建立起自己强有力的个人品牌，让别人真正理解并完全认可，只
有这样，才能拥有可持续发展的事业。
在过去，品牌多与企业生产相联系，与个人则关系不大。
但是，人类进入21世纪信息时代后，生活方式与生产方式不断出现融合，品牌不再只是和企业的产品
有关，和个人也有关系，建立个人品牌将成为人生的一个核心问题。
拥有个人品牌是未来每个人必须具备的生产、生活方式。
在茫茫人海中，个人品牌显示出你自己最闪亮的、不可替代的价值所在。
别人为什么要找你共同生活，别人为什么要找你共同做事，都是因为看中你身上某些不可替代的价值
。
对企业来说，这种价值点经常被称为“核心竞争力”；对个人来说，就是品牌。
农业社会三十而立，立的是吃饱饭的能力；工业社会三十而立，立的是社会发展的能力；信息社会三
十而立，立的将是个人品牌。
没有个人品牌，就无法获得成功。
在过去资源集中化的时代，个人品牌是极少数精英的事；而在未来多元分布的网络时代，个人品牌将
走入寻常百姓家。
个人品牌与每一个追求成功的人，都有切身利益关系。
大商品有大品牌，小商品有小品牌。
名人有名人品牌，平凡人也有草根品牌，一个草根不一定非要做出惊世伟业，他可能因为崇高的价值
理念、独特的一技之长、优秀的人格魅力得到大家的认可，得到目标市场上客户的认可，造就自己的
成功人生。
世界不为你定义什么是成功，是你自己在定义什么是成功——给予自己特定的价值观和志向。
围绕你的价值观和志向，你可以通过循序渐进的过程，来发展强有力的个人品牌，而这种品牌如果清
晰、完整、有益，那么你将创造一种更加成功和充实的生活。
只要你是有目的地塑造你的个人品牌，那么你离成功就越来越近。
品牌形成是一个慢慢培养和积累的过程。
就产品与企业而言，任何产品或企业的品牌都不是自封的，而要经过市场检验、认可才能形成；对个
人品牌而言，也不是自封的，而是要通过长期的工作与事业的实践逐渐被人们认识、认可的。
个人一旦形成品牌后，他的事业往往就会发生根本性的变化。
一个人如果有了个人品牌，展现给社会的形象就是：质量的保证、价值的象征；职场上收获的价值就
是：成功的符号、目标的实现。
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后记

记得给学生上中国式成功学系列——《个人品牌塑造》课程时，有一堂课我设计了“寻找合理答案”
的互动环节。
我提了第一个问题：“世界上第一高峰是哪座山？
”同学们齐声回答：“珠穆朗玛峰！
”我接着问“第二高峰呢？
”大家面面相觑，无人回答。
我告诉同学们：“第二高峰是乔戈里峰。
”有人小声在下面说：“听都没有听过。
”我在黑板上写下：屈居第二与默默无闻毫无区别。
然后，引导同学围绕做人的诀窍进行讨论，使大家明白，做人要力求出色，勇争第一，这样，别人才
能发现你，记住你；机遇才会光顾你，眷恋你。
我问了大家第二个问题：“有个人用水壶烧开水，等他生好火才发现柴火不够，他应该怎么办？
”同学们展开激烈的讨论，意见慢慢趋同于赶快去找柴火，或说去买、或说去借。
我说：“大家为什么不试着把水壶里的水倒掉一些呢？
”同学们恍然大悟，明白了做事要敢于创新，方法灵活，否则墨守成规，难以卓越。
接着，我又讲了第三个问题：“我国古代有一个人，想学好一门立身的本领。
他曾反复比较，决心去学屠龙之技。
于是，他遍访名师，日夜苦练，终于学有所成，大家说他会怎么样？
”同学们兴致勃勃，旁征博引，议论纷纷，说他肯定能成为英雄、明星、受世人崇拜。
我告诉大家：“这个人一生穷困潦倒，因为世上根本就没有龙。
”同学们在我循循诱导下明白：学习知识、掌握技能要学以致用，能将知识转化为效益，能把技能运
用于实践。
闭门造车想当然，不与现实相联系是没有出路的。
课后同学们告诉我：受益终生。
最近，我到江苏省徐州市北京大学EMBA总裁班讲营销管理课程。
学生知道我写了《情商助你成功》的书，希望我课后晚上加讲一个小时情商课程内容，我满足了他们
的要求。
那天恰好是我生日，也恰好是我从事教育工作近三十年来第一次在生日那一天上课。
可能是管理人员将这一信息透露了，当我讲完课后，全班几十位同学齐声提议为我唱生日歌，祝我生
日快乐。
当我看到同学们那眼睛中透出的心悦敬重的神情；当我听见同学们那嗓音里透出的真诚祝福的挚意，
那场景、那情意，永远难以忘怀。
我，陶醉了！
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编辑推荐

《个人品牌塑造》：这是一本教你塑造个人品牌，成就人生辉煌的必读之书

Page 8



第一图书网, tushu007.com
<<个人品牌塑造>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 9


