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内容概要

　　《通用商务汉语》（1～3）是以培养学习者商务汉语交际能力为目标的商务汉语综合教材。
本系列教材适用于海内外有一定汉语水平（相当于HSK成绩三级或以上水平）的人士的商务汉语学习
。
本系列教材采用场景式的编排，既便于多媒体商务汉语教学使用，也可为依附于网络平台的远程商务
汉语教育服务。
　　一、教材的基本结构　　《通用商务汉语》第一册共有6个单元，每单元有2～3篇课文，共有13篇
课文；第二册共有6个单元，每单元有2篇课文，共有12篇课文；第三册共有6个单元，每单元有1～3篇
课文，共有12篇课文。
每个单元包括课文、生词、专有名词、注释、练习。
每篇课文均配有拼音和英译文，生词和注释均为中英文对照。
每册书附赠配套的光盘。
　　1．题材的实用性和针对性　　本系列教材是针对各类商务汉语学习者的商务交际活动来编写的
，强调融专业知识背景、工作技能以及语言基础学习为一体，不再是一些经济类报刊、新闻的简单搜
集汇编，而是从语言和商务专业两方面给学习者提供系统、新颖、实用的“汉语+商务知识”的交际
及工作使用语言的学习。
　　本系列教材的语法教学是为商务内容的学习服务，语法项目的讲解是为了帮助学习者学习商务内
容时扫除语言上的障碍。
注释中的语法按照其在课文中出现的顺序排列，以例句和通俗的表述来展现。
此外，注释中还有习惯用法、口语中的常用语、文化知识、商务常识等方面的介绍。
　　本系列教材的练习包括语言结构功能训练和商务内容训练两部分。
语言结构功能训练是为学习者熟悉、掌握教材中的汉语词汇和句型而设计的，适可而止，学习者会用
即可。
练习的类型各课基本一致，题型基本固定，前后练习统一，体现出训练的系统性。
但也注意到了一些语言点的不同，在少数课后的题型上作了调整。
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章节摘录

　　最得民心——责任营销　　汽车做为一种便利的交通工具，也给社会带来了一些新的问题。
比如尾气排放引发的环境污染和温室效应。
汽车企业为了提升自己的形象，实施了环保营销和安全营销策略等责任营销。
比如福特设立“福特汽车环保奖”，致力于推动经济和社会的可持续性发展。
　　最具特色——社区营销　　社区营销是中国汽车市场建设的新产物，它摆脱了传统的4S专卖店、
大型汽车交易市场或经销商等的束缚。
夏夜将汽车搬动到小区广场，让社区居民们试驾，或普及汽车知识，开辟了中国特色的汽车零售渠道
。
　　最吸引人——比附营销　　比附营销是一种借助外力来提升自己的附加价值的营销手段。
比如车展中比汽车还要受关注的车模就是此类营销中的一种。
研究发现，有漂亮车模在旁的汽车比单放的汽车看起来更有价值。
最具突破性——整合营销整合营销最大的特点是，企业根据消费者的需求特点，将市场进行细分，找
到产业的突破口，开拓相对领先的市场，实现品牌的突破，提升产品品牌价值。
奇瑞公司运用整合营销理念，准确把握本土市场特点，在产品推广中赢得了市场的热烈反响。
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