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内容概要

工学结合新思维高职高专财经类“十二五”规划教材是对外经济贸易大学出版社贯彻教育部教
高[2006]16号《关于全面提高高等职业教育教学质量的若干意见》精神，联合天津对外经济贸易职业
学院、天津职业大学、河北工业职业技术学院、北京工业职业技术学院、天津国土资源和房屋职业学
院、天津海运职业学院等国家、省(直辖市)级示范性高等职业院校推出的一套面向高职高专层次、涵
盖不同专业的立体化教材。
本系列教材包括国际经贸、财会金融、工商管理、物流管理、电子商务、旅游与酒店管理六个专业。

根据教高[2006]16号文件关于“高等职业院校要积极与行业企业合作开发课程，根据技术领域和职业
岗位(群)的任职要求，参照相关的职业资格标准，改革课程体系和教学内容，建立突出职业能力培养
的课程标准，规范课程教学的基本要求，提高课程教学质量”的要求，本套教材以提高学生专业实际
操作能力和就业能力为宗旨，采取情景模块、案例启发、任务驱动、项目弓l领、精讲解、重实训的编
写方式，让学生在理论够用的基础上，在专业技能培养环节，特别是“教学做一体化”方面有所突破
，“确保优质教材进课堂”。

根据国家职业教育的指导思想，目前我国高职高专教育的培养目标是以能力培养和技术应用为本位，
其教材建设突出强调应用性和适用性，既要满足专业教育，又能适应就业导向的“双证书”(毕业证和
技术等级证)的人才培养目标需要。
根据教育部提出的高等职业教育“与行业企业共同开发紧密结合生产实际的实训教材”的要求，本套
教材的作者不仅具有丰富的高等职业教育教学经验，而且具有企业第一线实践经历，主持或参加过多
项应用技术研究。
这是本套教材编写质量与高等职业特色的重要保证。

 此外，本套教材配有教师用PPT文稿，方便教师教学参考。
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