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前言

　　在中国新闻传播教育发展史上，暨南大学新闻传播教育已走过60多年坎坷不平而又不断奋进的历
程。
　　1946年，暨南大学新闻学系在上海创立。
1949年，因暨南大学停办而并人复旦大学新闻系。
1958年，暨南大学在广州重建，中文系于1960年开办新闻学专业。
1970年，暨南大学在文化大革命中被迫停办，新闻学专业随中文系并人华南师范大学。
1978年，复校后的暨南大学重建新闻学系。
从此，暨南大学新闻传播教育走上不断发展的道路。
　　改革开放以来，暨南大学新闻学系逐渐扩大办学规模：1984年开设国际新闻与传播双学位专业（
后改为国际新闻本科专业），1994年创办广告学本科专业，2001年创办广播电视新闻学本科专业。
2001年，在原新闻学系的基础上组建新闻与传播学院，下设新闻学系、广播电视学系、广告学系。
与此同时，暨南大学新闻与传播学院努力提高办学层次：早在1986年即成为我国第三批新闻学硕士点
之一，2001年又获准设立传播学硕士点；2003年，新闻学同时成为广东省高校名牌专业和国务院侨务
办公室重点学科；2006年成功申报新闻学博士点，成为华南地区首家设立新闻传播学类博士点的院系
，建成本一硕一博一体化的完整人才培养体系。
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内容概要

　　《中国独生代消费行为研究》综合运用了个案分析、文献研究、无结构访谈和观察、问卷调查等
研究方法，以及SPSS和LISREL等数据分析工具，从定性和定量两个角度全面、深入、实证地探索了领
导中国消费革命的一代——独生代的消费行为特征，并以此为依据，提出营销独生代的核心战略和策
略。
《中国独生代消费行为研究》的研究成果可为相关领域的学者、学生及业界人士所参考和借鉴。
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作者简介

　　阳翼，1978年生，湖南湘乡人，中山大学管理学（市场营销）博士（2006），美国密歇根大学商
学院访问学者（2004-2005）。
现任暨南大学广告学系副教授、硕士生导师、品牌营销教研室主任，中山大学中国营销研究中心
（CMC）研究员，广东省高校“千百十工程”第三梯队培养对象。
已在国内外学术期刊发表论文近30篇，出版专著《中国独生代消费行为研究》、《港澳台广告：行业
解读与案例赏析》（2007）两部，参撰《行销中国》（2002，2003）、《跨国公司行销中国》、《中
国营销25年》、《消费者行为学》（第6版、中国版）、《消费者行为学——中国消费者透视》、《中
国消费者行为报告》、《行销体育》等专著（教材）八部。
主持教育部青年课题一项（2007）。
主要研究方向为消费者行为与营销传播。
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章节摘录

　　2.本研究将对价值观研究工具进行中国本土化创新　　本研究试图以个人价值观为切入点，通过
大规模问卷调查，全面描述独生代消费特征，这在世代消费行为研究中属首创。
由于中国本土消费行为研究者对中国人价值观系统的研究较少，而要研究中国特定文化下的独生代消
费者，又不能直接借用西方的价值观量表，必须充分考察中国本土社会经济文化等影响因素，借鉴社
会学、心理学和文化人类学等相关学科关于中国价值观的研究成果，发掘和验证中国独生代的价值观
维度，并就每一维度设计对应的生活方式测项，形成一套适用的独生代价值观量表。
这个本土化的量表的开发，丰富了中国人的价值观理论，为今后从价值观视角进行本土消费者的研究
作了工具的铺垫。
　　3.本研究将拓展和丰富我们对独生子女特质的认识　　如前所述，独生代包括独生子女和非独生
子女，社会学、心理学、教育学等学科对这两类群体的差异性研究已经较为丰富和成熟。
本研究从消费者行为学的视角对两者之间的差异进行了对比，这是独生子女研究的一个跨学科的横向
拓展，将加深我们对独生子女特质的认识。
　　二、实践价值　　独生代成长的年代也正好是中国改革开放的时期，社会经济都在快速的变革当
中。
他们的消费观与传统的消费观有着巨大的反差，而且他们有着惊人的消费潜能。
成年独生子女即将迈入人生消费的高峰期，成为市场消费的主流力量；而未成年独生子女同样有着强
大的消费力。
据麦克尼尔和张红霞（2003）对北京和天津儿童的调查研究显示，独生代儿童从4岁开始就有一定收入
，并逐年上升，从4岁时的每周3.2美元上升到12岁时的21.1美元。
因此，对这一中国消费新世代作全面细致的实证研究，进行营销战略和策略创新，就显得尤为必要和
紧迫了。
本研究从如下三个方面为营销商提供了可借鉴的研究成果。
　　首先，本研究以价值观为切入点将独生代与传统世代的消费行为进行纵向的对比，用科学的研究
方法和数据分析解读独生代的消费形态特征，部分验证了我们之前的定性观察，为企业针对这一重要
消费世代开展营销活动提供了科学依据。
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