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内容概要

本书是“普通高等教育高级应用型人才培养规划教材”之一，全书共分22个章节，从一个新的角度—
—企业生命周期的角度，尽量从企业老板的角度，即比较高层的角度来阐述中小企业管理的问题。
具体内容包括创业期中小企业管理的特点、创业期产权制度、创业期战略与战略管理、成长期中小企
业管理特点、成长期中小企业的组织结构等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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曾任佛山科学技术学院经济管理分院院长、南海学院院
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