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前言

　　世界很小，华尔街的蝴蝶扇动翅膀，中国数以亿计的劳工都能感觉到阵阵寒风。
中国很大，东部沿海城市找得到欧美的繁荣，西部的农村看得见非洲的影子，中国装下了一个世界。
全球化时代的中国，高等教育大而不强。
卖点东西给发达国家不容易，收两个血汗钱还时不时被比自己富裕得多的欠债人惦记、暗算。
之所以如此，主要不是因为我们缺少石油、铁矿石、大豆，而是我们缺少能向世界输出新知识、新思
想的大学，缺少能在世界交往的各个层面参与掌控游戏规则，整合他人知识和资源，创造新的生产力
的人才。
中国高等教育追赶发达国家高等教育水平的任务很紧迫。
同时，如此差异巨大的国家，非常不一样的区域经济，需求千差万别，需要不一样的区域高等教育，
发展的战略应该多样化。
有的地区已经悟得先机，正在考虑怎样将数十年来依赖土地和劳动力创造的财富转换为千秋基业，走
出富不过三代的周期律，让辖区内更多的公民接受更好的高等教育，紧锣密鼓地推进高等教育的区域
化，要主导未来的人才争夺战，要用人才辈出来创造可持续的经济繁荣和社会进步。
于是，区域高等教育的发展战略，在未来若干个五年规划期内，必将成为越来越多的城市或区域的重
大研究课题。
　　区域高等教育发展战略研究需要理论研究，即从理论上说清楚区域高等教育与区域经济发展、社
会进步的关系，从而让区域高等教育的利益相关者，特别是那些掌握着公共资源分配权力的政府官员
，更加了解和支持本地的高等教育发展；更重要的是在相关理论指导下提供有很强针对性的区域高等
教育发展案例和策略研究。
东莞就是这样一个很好的标本，解剖这个标本，可以为经济发达的东部沿海城市提供借鉴，其他地区
的城市也可以从中得到有益的启示，洞察自己区域未来高等教育发展的走向。
　　东莞，文物可考的历史能追溯5000余年。
三国吴时立郡；东晋咸和六年（331年）立县，名为宝安；唐肃宗至德二年（757年）改名东莞。
位于东经113°31′～114°15’北纬22°39′～23°09′，东西长约70.45千米，南北宽约46.8千米，陆
地面积2465平方千米，北临广州，南接深圳，水域毗邻香港和澳门。
100多年前，那场使中华民族在痛定思痛中不得不打开国门走向世界的鸦片战争就发生在这里。
　　今天的东莞，有户籍人口约170万，政府统计部门核准的2006年底的常住人口为674.88万。
根据《2008年东莞市国民经济和社会发展统计公报》，东莞有移动电话用户1454.29万户，生产总值
（GDP）为3～702.53亿元，全年外贸进出口总额为1132.99亿美元。
按人口比较，东莞超过西藏、青海、宁夏、海南，与天津相当，比世界上157个国家的人口多。
按生产总值排名，东莞超过云南、重庆、新疆、甘肃、贵州、澳门、海南、宁夏、青海、西藏，与吉
林省的551亿美元相当。
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内容概要

　　经过60年的社会主义建设、30年的改革开放，东莞这座城市让世人惊叹。
生活和工作在这片土地上的人从160多万增加到670多万，再增加到1000多万，创造了这个既是中国的
奇迹，又是世界的奇迹；既是经济发展的奇迹，也是社会变迁的奇迹。
用多少浓墨重彩来讴歌这样的奇迹都不会让人觉得矫情。
我们为东莞过去和现在的每一个进步自豪，我们期待着东莞更进一步。
正像书里指出的那样，我们希望东莞不仅仅是一座花香四溢的城市，更希望东莞成为一座家家户户书
香四溢的城市；我们希望东莞不仅仅是一座车水马龙的城市，更希望东莞成为一座人才辈出的城市；
我们希望东莞不仅仅是一座历史悠久的经济名城，更希望东莞成为一座经济实力雄厚的文化名城。
基于这样的考虑，我们为东莞选择了更高、更远、更宽广的参照系，将东莞的高等教育放在世界经济
、文化的历史进程中考察，以别人之长来量度东莞之短，以历史之长来量度东莞现实之短，寻找东莞
高等教育的合理未来。
以开放、全面的视野发现问题，以解放了的思想分析问题，探寻东莞高等教育的科学发展之路。
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章节摘录

　　当一个区域的经济发展到一定阶段以后，高等教育的区域化就和国际化一样成为社会进步历程的
一种必然。
当然，首先是区域化，然后是国际化。
或者说，高等教育功能的区域化和目标的国际化成为区域经济顺利全球化的必然要求。
但是对于为什么是“必然”而不是“或然”，却需要很长的时间、很艰苦的努力才能在区域内达成共
识，若干个理论模式和成功案例并不足够，特别需要本区域的成功实践。
面对掌握资源配置权力的地方政府官员和对地方院校不断指点评说的社会大众，能否说清楚这类问题
直接关系到院校的生存状态。
这类问题既是实践的，又是理论的；既有普遍性，又有特殊性；既是现时的，也是关乎未来的。
例如：　　问题之一：有的城市高等教育很发达，经济发展却相对较差；有的城市高等教育发展相对
落后，经济发展却非常繁荣。
（譬如西安、武汉与深圳、东莞）当然，我们也可以举出更多反证，如青岛，大连，美国的加州、斯
坦福与硅谷、波士顿128号公路高技术园区，德国的鲁尔工业区等等。
那么我们要问，区域高等教育对区域经济的发展究竞起什么样的作用？
像东莞这样夹在几个政治、经济地位更强大，高等教育更发达的中心城市之间，有近千万人口，有超
过3700亿元GDP的大城市，高等教育与经济、文化发展到底有什么样的关系？
从经济学的角度看，这些城市的高等院校是消费性的事业单位，还是属于基础性的战略产业？
　　问题之二：全国高等院校普通全日制年招生已超过600万，但有数十万学生录取后不报到，广东省
每年也有数万人录取后不报到。
在这样的大背景下，一个每年招生3000～5000人的地方院校的存在并不能显著地拉低本地生源的录取
分数，这些院校生存和发展的价值何在？
怎么来证明地方政府和民众对于地方院校的投资是值得的？
　　问题之三：像东莞这样的城市，30年来经济一直处于高速发展中，一届学生还没有从大学毕业，
经济规模已经翻了一番多。
经济繁荣时入学的学生，毕业时正好赶上周期性的金融大危机、产业大调整。
无论是国内重点大学还是世界著名的大学，都不敢轻言其人才培养与经济发展完全适应，教学内容跟
得上技术的更新。
未来二三十年仍然是中国区域经济的高速发展期，与此同时，人才的流动与竞争已经全球化，华尔街
的精算师成群结队地回国求职，技术的交易已经市场化。
富裕了的东莞当然可以通过全球化的市场机制引进人才、购买技术，东莞的高等院校怎样证明其存在
价值是区域外的高校不可替代的？
　　问题之四：一所高等院校从初创到成熟，从成熟到优秀，无论是教育质量的优秀、学术水平的优
秀，还是服务社会的优秀，就世界范围有大学以来近千年的历史统计分析，无不以数十年甚至过百年
为时间单位。
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