
第一图书网, tushu007.com
<<营销造势2>>

图书基本信息

书名：<<营销造势2>>

13位ISBN编号：9787811354805

10位ISBN编号：7811354802

出版时间：2010-5

出版时间：暨南大学

作者：何五元//林景新

页数：260

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<营销造势2>>

前言

　　越来越挑剔的消费者、越来越复杂的市场情况，赋予了市场营销一种充满辩证色彩的理论高度：
当一种产品面对着千变万化的消费心理时，什么样的市场营销方式才能行之有效？
　　我们必须承认，一个营销转型的时代正在到来。
一方面，商品的高度过剩加剧了竞争的激烈。
以过剩的商品去追逐有限的消费能力，这迫使企业必须不断推陈出新，运用各种各样的营销手段去吸
引消费者；另一方面，在经济危机的压力下，消费者更趋理性，消费选择不断地变化，许多经典营销
理论指导下的营销策略开始应对无措，企业需要寻求新的营销策略去指导未来市场发展。
　　在过去了的20世纪中，广告的威力在市场营销中几乎整整影响了一个世纪。
无论是新产品上市、市场拓展、企业招商、渠道构建还是打击竞争对手，广告凭借其猛烈的攻势横扫
了营销的各个领域。
广告的无所不及给人们造成的潜意识就是广告无所不能。
　　正如任何一种营销理论的适用都有其特定的市场背景，广告的盛行也对应着特定的营销年代——
信息传播渠道的单一化致使消费者只能透过广告的表达去了解有关产品或企业的新信息。
但是，随着资讯信息的大爆炸、消费者消费观念的更新、市场竞争形势的变化，广告的影响力与营销
动力正在日趋减弱。
广告边际效应的下降则加重了企业的成本：以前100元广告费可以达到的效果，现在可能需要500元才
能勉强做到。
而在品牌构建、提升企业美誉度等方面，广告更是显得力不从心。
　　正是在这种背景下，公共关系作为一种营销利器，在许多方面开始代替广告在市场营销上纵横驰
骋。
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内容概要

8个月的公关炒作如何让一个籍籍无名的品牌一飞冲天？
    一条帖子如何进行网络造势造就“封杀王老吉”的营销奇观？
    为什么脑白金的市场推广很恶俗销售却能年年飘红？
    在一个注意力的时代，没有什么比牵引公众的注意力、社会的舆论更具强大的推动力、鼓动力、杀
伤力。
    脑白金创始人史玉柱说：“宁可被人骂，也要被人记住！
不造势，毋宁死！
”    农夫山泉董事长钟啖啖说：“在注意力时代，企业不会造势就是木乃伊。
”    品牌的成败很多时候并不取决于企业本身拥有的资源多寡，而是取决于品牌运作者如何有效地抓
住社会热点，引导公众的视线和社会舆论，为品牌的发展营造良好的发展环境，使品牌一鸣惊人。
    本书两位作者都是中国知名的公关策划专家，具有极丰富的理论及实践经验。
本书作者通过深度的观察和思考，结合数十年的营销经验，披露了大量的实战案例，相信能给各位营
销、公关、策划行业的从业者带来有益的启发。
    本书适合企业管理者、市场经理、公关经理以及高校市场营销、MBA、公共关系专业学生以及所有
希望了解公关策划精髓的学习者阅读。

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<营销造势2>>

作者简介

　　何五元，龙舟公关顾问公司总裁，实战派公关营销专家。
策略导向型公共关系倡导者。
龙舟公关是本土最富创造力的策略型公关公司之一，以广州（总部）、北京、上海为基地，为客户提
供全国性公关服务。
作为行业第一个倡导“新闻公关”的龙舟公关。
长期专注于“策略导向型公关”，多次获中国十大营销事件和公关奖项。
与传统型公关迥异的是，策略导向型公共关系追求以强有力、敏锐而远见的公关策略。
使公关成为行销启动和品牌塑造的核心之一；策略制胜，让公共关系爆发强大的销售力！

　　林景新，与何五元先生交流：知名公共关系专家，财经专栏作家，现任中山大学公共传播研究所
研究员，河南移动特聘危机管理顾问，香港理工大学中国媒体与企业传讯系列讲座主讲人，多家知名
公关咨询公司策略顾问。
著有《创意营销传播：营销30时代的制胜之道》、《实战网络营销》、《中国式企业危机管理》、《
网络危机管理》等多部著作。
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章节摘录

　　第一部分　谋术篇　营销技术与市场趋势　　第一章　正在裂变的营销环境　　3亿网民时代的
营销机会　　2010年1月13日，中国互联网络信息中心（CNNIC）发布了《第25次中国互联网络发展状
况统计报告》。
报告显示，截至2009年底，中国网民数已达到3.68亿，网民人数稳居世界第一。
　　世界人口数量第一的国家拥有网民数量世界第一——3亿网民，这个数字不仅让世界认识到中国
这个古老的国家正在科技驱动下焕发出全新的活力，更让人深刻感受到互联网时代中国所蕴藏的巨大
商机：3亿网民如果是一个独立的国家，那么它的人口数量将在世界排名第四，巨大的商业购买力毋
庸置疑；3亿网民如果每人每天在网络消费一元钱，一个月就将会诞生一个90亿的市场份额，大量新的
商业服务与商业机会将被催生出来。
　　2008年6月20日，中共中央总书记胡锦涛在人民网与网民进行网上在线交流。
这是中国最高领导人第一次与网民进行网上面对面交流，这不仅是一次有深远意义的创举，也是一个
强烈的信号：互联网将全面介入中国的政府管理、社会生活、商业运作之中。
从某种程度上讲，胡锦涛总书记的触网可以被视为政治意义上的网络“南方谈话”——在此之后，全
国20多个省的行政长官们开始纷纷上网，一批新的商业网站随之陆续出现，网络的社会作用以及商业
价值不断提升。
　　3亿网民的时代已到来，网络生活已不再是虚拟世界的乌托邦，而是现实生活的丰盈补充、一种
不断深化的生活新体验，巨大的商业潜能与市场机会正被逐步释放。
新与旧、体验与实践、现实与虚拟正在不断交融，一个巨大的裂变时代摆在我们每个人面前，新的营
销趋势与营销机会也跃然而出。
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媒体关注与评论

　　宁愿给人骂，也要让消费者记住你。
不造势，母宁死！
　　——脑白金创始人 史玉柱　　在注意力时代，企业不会造势就是木乃伊。
　　——家规山泉董事长 钟睒睒
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