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内容概要

众所周知，高层次的人才培养需要完整、科学的学科体系和系统的教材，对于我国当前体育经纪和体
育产业人才的培养而言，在教材方面的不足已经引起了广泛的关注，而本书就是论述体育经纪人和体
育经纪活动的一本著作。
本书系统地研究了大量的相关资料，注重理论与实务，系统地阐述了有关体育经纪人的理论知识，全
书的主要从体育经纪人的素质和能力、运动员经纪、体育赛事经纪、体育经纪与传播媒介等十四个方
面进行了介绍。
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章节摘录

第一章 经纪市场与经纪入导论第一节 经纪市场的形成与发展一、经纪市场形成的条件商品生产和商
品交换是市场形成的基本因素，也是经纪人和经济业务产生的先决条件。
从经济业务提供的中介服务职能看，它涉及生产、流通和消费等领域，连接着生产与生产、生产与流
通、生产与消费等环节。
经纪人正是连接各种市场交易的桥梁。
它对于加速商品流通，缩短商品循环周期，促进经济的快速发展有着重要的推动作用。
经济市场的形成依赖于商业贸易活动，没有了商业贸易活动，也就失去了经纪人存在的土壤。
商业贸易活动催生了经纪市场的发育，在社会经济形态由自然经济向市场经济的过渡中，商品生产和
商品交换是其重要的标志。
商品生产和商品交换的产生需要具备两个基本条件：出现了社会分工。
社会分工的出现提高了生产效率，促进了生产力的发展，出现了剩余价值，使得商品交换成为可能。
作为中问商促成商品交换的服务业便初露端倪。
生产资料归不同的所有者占有。
由于他们可以自由支配手中的产品，或者用于交换，或者用于消费，在交换和消费的过程中，商人作
为中间人起着重要的媒介作用。
商业贸易活动不仅催生了经纪市场的发育，而且极大地促进了经济市场的成长和发展。
商业贸易活动为社会化大生产提供了保证。
社会再生产就是生产与流通互动，两者相互依赖、相互促进。
商品生产者只有通过流通领域，才能实现商品的价值并谋取利润，其所需的生产要素也只有通过流通
领域从要素市场获取。
现在商品生产分工的细化，使得商品生产者已越来越依赖于商人和他们的商业贸易活动。
商业贸易活动促进了社会生产效益的整体提高。
商业贸易活动不仅需要获取自身的经济效益，而且主要的是实现生产的效益。
商品的流通时间越短，企业的资金周转就越快，商品的流通数量就越大，企业的资本效益就越高。
商业贸易活动推动了商品流通的国际化发展。
发达的商业贸易活动缩短了生产地与消费地的空间和由生产领域到消费领域的时间，有利于实现商品
的规模化生产和专门化营销，从而推动了商品流通的国际化发展。
在市场经济发达的国家和地区，生产企业的对外销售大多是通过中间商来完成的，中间商在生产企业
和消费者之间建立买卖关系，生产企业通过委托代理的方式，与国际贸易中间商及他国进口贸易中间
商签订销售合同。
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编辑推荐

《体育经纪人教程》由西南财经大学出版社出版。
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