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内容概要

本教材编写的指导思想是：立足于一般本科院校市场营销专业的人才培养目标，面向地方经济建设、
中小型企业，培养市场营销专业人才，针对市场营销专业课程的教学特点，遵循“经典、简洁、实用
”原则，保持结构的经典性和逻辑性，对基本概念、基本原理以及基本知识结构讲清、讲透，并能恰
当反映本学科的教学改革成果和国内外最新研究成果，富有启发性，能指导学生独立学习、独立思考
，着重培养学生运用理论知识解决现实问题的能力以及创新能力。
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