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前言

　　中国的房地产机器依靠强大的经济或政治动能推动，但目前却没有一种经济学或政治学可以对其
进行稍微透彻的解释。
原因在于中国的房地产消费与国外情况有所不同。
西方发达国家的公民由于构建了完善的社会保障系统，购置不动产的习惯已随农业社会的远去而逐渐
消解；中国国民则仍然怀有根深蒂固的购置不动产的文化传统，因为中国仍然是一个农业国家。
农业国家的国民基本的生产生活资料只能是包括土地和住房在内的不动产，更何况中国是超级人口大
国，不动产刚性需求本来就难以缓解。
中国历史上没有出现作为人民福利保障的民主政体，甚至至今也未能形成公民社会，因而基本社会保
障建设遥遥无期，不动产投资也就自然成为维系国民自我保障的主要资本。
当今没有减弱反而在一直加强的国家垄断还关闭了大部分民间投资领域，更在强化中国国民向房地产
的单一投资。
凡此种种，最终凝固为中国国民特有的房地产消费心理和消费文化，并几近成为一种文化传染病。
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内容概要

中国的房地产机器依靠强大的经济或政治动能推动，但目前却没有一种经济学或政治学可以对其进行
稍微透彻的解释。
原因在于中国的房地产消费与国外情况有所不同。
     本书介绍了中国房地产消费的文化学殊义、中国房地产消费的长期支撑要素、中国房地产消费的社
会伦理基础、中国房地产消费的文化经济学调适等内容。
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　　吴晶，1970年生于浙江省温州市，1991年毕业于南京大学中文系。
现为浙江省社会科学院历史研究所副研究员，主要致力于研究唐宋文学、历史和浙江地域文化。
已出版《李商隐传》《永嘉四灵：徐照、徐玑、翁卷、赵师秀合传》《西湖诗词》《洪异与西湖》《
百年一缶翁：吴昌硕传》《画之大者：黄宾虹传》《中国5000年文明第一证：良渚文化与良渚古国》
《西溪湿地》《嶷然人杰：杭州洪氏人物》《生态城市美学》《文化遗产的制度性保护：杭州市的文
化遗产保护》等专著。
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章节摘录

　　文化经济学或经济文化学是专门研究影响经济发展的文化因素及其与其他非文化因素关联作用的
理论经济学分支学科。
它采用经济学和其他人文科学甚至自然科学的方法，探讨文化在经济发展中的作用机理、文化变迁与
经济变迁的关系等，但它并不认定单一文化因素能够决定经济发展，也不只重视研究某一种或某几种
文化因素，甚至也不局限于研究文化因素，而更重视文化因素与其他非文化因素对经济发展的协同作
用。
文化决定论并不是文化经济学的原则主张，但一切有关文化制约经济增长的因素都可以纳人文化经济
学的研究视域。
影响经济增长的文化因素可以分为两大类：“无意识文化”和“自觉文化”。
“无意识文化”指的是以潜移默化状态存在的文化，这种文化无须人的自觉和反思，就会通过潜意识
不自觉地作用于行为。
“无意识文化”包含习惯／风俗、风气／时尚／潮流、心理／欲望、伦理／精神／态度、大传统（社
会传统或民众传统）／小传统（精英传统或上层传统）等。
“自觉文化”是一种基于对历史、当下和未来的自觉了解而理性地贯彻于行为之中的文化，包含知识
／科技／教育、信仰／宗教、思想／意识／观念、国家／法律／制度／规范等。
当然，这样的区分是相对的，其中有许多交错、难以分辨的成分。
文化经济学可以在全面、系统、深入地研究影响经济发展的“无意识文化”和“自觉文化”的基础上
，采取对策扬弃阻滞经济发展的“无意识文化”，以“文化自觉”的态度积极推进经济的可持续发展
和社会的和谐稳定。
　　国外文化经济学的研究业已取得了很大成绩，在资本主义精神（理性主义、经济民族主义等）、
企业家精神、商人精神、现代性、宗教价值观、世俗化运动与经济增长的关系，以及企业文化与企业
发展方面、文化多样性与全球化等方面的研究，取得了重大的理论突破。
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编辑推荐

　　《中国的房地产消费文化》是杭州市哲学社会科学规划课题。
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