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内容概要

　　随着Internet应用的普及，越来越多的人开始接触并了解电子商务。
作为新经济的快速增长点，其发展和变化对社会生活的各个方面都产生了巨大的影响。
电子商务有其自身的应用技术和商业运作思想，同时也涉及一些新的领域和问题。
本教材希望通过介绍电子商务的运作模式、基本思想、应用技术，使读者能够了解和认识其技术和管
理两个方面的框架。
本教材尝试以案例为主导，通过案例来解释和说明电子商务领域所涉及的知识，同时，在案例的选取
中，以发生在我国的事例为主，将国外理论与国内应用相结合，力求教材符合我国电子商务的发展状
况。
教材的行文风格也力求轻松易懂，让读者在愉快的心情下了解相关知识。
本教材的每章都由一个小案例引出，它不仅为本章提供了一条统一的主线，也为该章讲述的内容提供
了一定的背景；每章都列出了该章的核心要点，使读者能够尽快把握本章的主要内容，为接下来的阅
读提供了很大的方便；在各章节末尾都附有参考文献，为读者进一步了解该章的内容、扩大知识面提
供了检索信息。
全书由8章组成。
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