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前言

2008年7月，首届电子商务生态学术研讨会在西安举办。
2008年8月，第一届网商发展学术研讨会在杭州举办。
两次学术研讨会的连续成功举办，在学术界和产业界都产生了非常积极的正面影响，得到了相关学者
和企业人士的高度评价。
在此背景下，为进一步推进和深化对网商主题和电子商务生态主题的研究，展示和交流近来的优秀科
研成果，由中国信息经济学会电子商务专业委员会、浙江大学电子服务研究中心、阿里巴巴集团研究
中心共同主办的第二届网商及电子商务生态学术研讨会，即将于2009年9月在杭州举办。
基于2008年两次研讨会的成功举办和当前电子商务领域的丰富实践，我国电子商务研究正在展现出一
个全新的局面。
本次研讨会的征文过程，就是一个明显的例证。
来自中国信息经济学会电子商务专业委员会、中国社会科学院、浙江大学、复旦大学、西安交通大学
、中国人民大学、南开大学、吉林大学、中央财经大学、北京航空航天大学、西南财经大学、得克萨
斯理工大学等国内外高校和科研机构的学者，以及来自阿里巴巴集团的拥有丰富实践经验的研究人员
，纷纷踊跃地以投稿等方式积极参与本届研讨会。
同时，投稿的数量和质量也都令人振奋，研究主题涉及电子商务领域的网商生态、产业集群、人才培
养、企业价值评估、电子支付、移动营销、信用评价和社会网络等多个重要主题。
网商发展是学者普遍关注的重要主题。
比如，《个人网络创业的转型及其约束研究》一文关注的是“如何才能实现个人网络创业从个体经营
向公司化经营的转型，以及转型过程中会面临什么样的约束”。
该文进一步总结了可以帮助网络卖家实现转型的六大途径。
《基于双边市场理论的第三方电子商务平台及其提供商行为》一文指出第三方电子商务平台具有双边
市场特征，可产生市场效应、用户效应和价值效应。
在电子商务生态研究方面，《网商生态系统的Repast建模仿真》以网商的生态化聚合为研究对象，对
网商生态系统中生产商之间的一类典型合作现象进行了多主体建模并进行了仿真实验。
《基于长尾理论的电子商务信用融资服务》聚焦于电子商务信用融资，重点分析了中小企业如何通过
生态化协作实现融资的创新实践。
本届研讨会的举办时间，适逢APEC中小企业峰会、第六届网商大会、第二届网货交易会同期在杭州
举办，来自世界各地的政府人士、企业家代表、电子商务用户、研究人员、媒体代表，也在杭州会聚
一堂，共同展望电子商务乃至世界经济的未来。
同时，2009年也是中国网商诞生的第十年。
因此，本届网商及电子商务生态学术研讨会为学术界内部研讨、为学术界与产业界的交流。
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内容概要

　　2008年7月，首届电子商务生态学术研讨会在西安举办。
2008年8月，第一届网商发展学术研讨会在杭州举办。
两次学术研讨会的连续成功举办，在学术界和产业界都产生了非常积极的正面影响，得到了相关学者
和企业人士的高度评价。
在此背景下，为进一步推进和深化对网商主题和电子商务生态主题的研究，展示和交流近来的优秀科
研成果，由中国信息经济学会电子商务专业委员会、浙江大学电子服务研究中心、阿里巴巴集团研究
中心共同主办的第二届网商及电子商务生态学术研讨会，即将于2009年9月在杭州举办。
　　基于2008年两次研讨会的成功举办和当前电子商务领域的丰富实践，我国电子商务研究正在展现
出一个全新的局面。
本次研讨会的征文过程，就是一个明显的例证。
　　来自中国信息经济学会电子商务专业委员会、中国社会科学院、浙江大学、复旦大学、西安交通
大学、中国人民大学、南开大学、吉林大学、中央财经大学、北京航空航天大学、西南财经大学、得
克萨斯理工大学等国内外高校和科研机构的学者，以及来自阿里巴巴集团的拥有丰富实践经验的研究
人员，纷纷踊跃地以投稿等方式积极参与本届研讨会。
同时，投稿的数量和质量也都令人振奋，研究主题涉及电子商务领域的网商生态、产业集群、人才培
养、企业价值评估、电子支付、移动营销、信用评价和社会网络等多个重要主题。
　　网商发展是学者普遍关注的重要主题。
比如，《个人网络创业的转型及其约束研究》一文关注的是“如何才能实现个人网络创业从个体经营
向公司化经营的转型，以及转型过程中会面临什么样的约束”。
该文进一步总结了可以帮助网络卖家实现转型的六大途径。
《基于双边市场理论的第三方电子商务平台及其提供商行为》一文指出第三方电子商务平台具有双边
市场特征，可产生市场效应、用户效应和价值效应。
　　在电子商务生态研究方面，《网商生态系统的Repast建模仿真》以网商的生态化聚合为研究对象
，对网商生态系统中生产商之间的一类典型合作现象进行了多主体建模并进行了仿真实验。
《基于长尾理论的电子商务信用融资服务》聚焦于电子商务信用融资，重点分析了中小企业如何通过
生态化协作实现融资的创新实践。
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书籍目录

网商★社会网络与网商竞争力关系的实证研究★从C2C市场抽样数据中发现网商成长的规律★个人网
络创业的转型及其约束研究——以淘宝网网络卖家为例★中小企业电子商务转型的过程模型研究创业
团队对创业绩效的影响研究——基于淘宝网的调查分析网商竞合关系研究辽宁迈克集团网商模式的案
例研究与组织变革基于网络社区建构的网商协同机制研究网络经济下网商创业发展阶段研究——基于
淘宝网的调查分析电子商务生态★网商生态系统的Repast建模仿真电子商务生态系统的分工演进趋势
分析电子商务生态系统的影响因素浅析网商生态系统概念与结构分析电子商务生态系统中种群演化模
型研究淘宝网生态系统中种群成长研究企业电子商务信息生态链研究电子商务核心价值链的发展与延
伸基于CAS理论的物流系统复杂性研究基于生态理论的电子商务系统生长模型构建高职院校电子商务
专业人才培养中的问题与对策探析电子商务环境与支撑体系★C2C电子商务纠纷对交易评价结果的影
响★淘宝网商的信用评价模型及应用研究★电子商务竞争环境特征模型研究★基于长尾理论的电子商
务信用融资服务★国内互联网支付业务模式分析及市场发展特点★互联网渠道类型及其影响因素分析
基于交易记录的欺诈识别C2C交易中的动态信用评价模型电子商务环境下的图像搜索技术创新基于情
景的移动推荐商务模式C2C网购平台上的信用炒作治理和信用体系建设搜索引擎的经营及赢利模式电
子商务产业★基于双边市场理论的第三方电子商务平台效应及其提供商行为电子商务服务水平评价指
标与方法探讨从服务管理角度看普适服务消费类商品交易市场电子商务平台初探开放式系统与开放式
创新电子商务与新商业文明电子商务企业的行动与新商业文明的形成——全球化角度的思考附录新商
业文明浮现——2009年度网商发展研究报告摘要危机与变革——2009年度中小企业主主题报告摘要注
：标★号者为优秀论文或在研讨会上报告的论文
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章节摘录

插图：企业在电子商务欣欣向荣的今天真正面临的危机，不在于跟不上1T发展的速度，而恰恰在于跟
不上同业者创意产生的速度。
对于企业，IT技术进步率及其应用相当于“全自动”的一部机器，有了使用手册，就可以操作熟练、
使用有力。
但创意却对企业的生存提出了一个永恒的课题，可以说，创意就是商务活动的交易主体在其本领域的
技术，创意的诞生就是企业的技术进步。
创意的不断出现和运用，成为一个连续的内生变量，成为分工与专业化的载体。
不断的创意加强了该交易主体在其后分工环节的垄断实力，有利于保护专业化的成果。
而从一个截面来看，同一时期大量的“创意产品”印证了e经济的发展速度。
不仅如此，一个创意或一系列创意的生成，都会加快产品或服务的交易速率，是规模化的一种表现形
式。
因此，电子商务生态系统的演进，将在信息催化作用下沿着分工一专业化一规模化一深入分工的路径
推进。
另外，交易主体间的信息流动方向有两个：纵向流动与横向流动。
纵向流动主要是在一个链条上的上下游之间的流动，彼此的传统关系合作大于竞争，横向流动则主要
是多个链条中平行的环节之间的流动，或者称同业者问流动，一般认为，同业者之间更多为竞争关系
。
但是，现代信息横向流动的一些证据表明：横向流动更有利于该信息系统的整体增值，即一个经济区
域的经济增长，并且其中的每一个交易个体也会从中受益，如美国硅谷中班组间的横向信息流动在一
个更长时期显现出来的优于128公路地区企业间的纵向信息流动的经济增长数据。
在电子商务生态系统中，信息要素的特征与贡献率如此之高，在信息流向上的增长差别理论上讲应更
加显著。
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编辑推荐

《第二届网商及电子商务生态学术研讨会论文集》是由浙江大学出版社出版的。
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