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内容概要

商战武器系列有声读物自面世以来，受到业界朋友和听众的喜爱关注。
为了让更多的朋友能轻松的聆听，有效地“阅读”，现推出《非常营销——娃哈哈：中国最成功的实
战案例》。
著者是追踪研究娃哈哈现象达10余年的两位新华社记者，这是有史以来最为坦白和直接的中国企业营
销探秘了！

   开放式的观察视角是《非常营销》有声读物的最大特点。
本节目以营销理念为讲述平台，以第一手的调研教材对娃哈哈公司数年来的营销历史程进行了理性、
透彻的剖析。
在一批中外知名企业成败得失的碰撞与对比中，讲述娃哈哈的成功营销的精髓。
中国最神秘的营销大师宗庆后说：“营销的真谛其实很简单，就是买与卖，就是如何以最小的成本实
现效益的最大化。
可真理往往愈是简单，人们却愈难把握。
”
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