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内容概要

　　本書透過具體而細緻的實證研究，探討晚明的消費社會與士大夫的消費文化，希冀打開晚明消費
史的多元面向，豐富這一段歷史。
全書的兩大主軸，其一是嘗試把近代早期中國的消費史，放在世界史的脈絡下，觀察晚明時期的重要
性。
作者指出晚明已形成「消費社會」的現象，以修正英國史學家關於「消費革命」的歷史解釋。
本書另一個主軸是士大夫的消費文化。
從消費文化的角度，一方面可以看到晚明社會結構的變動，特別是士、商關係的變化；另一方面士大
夫也透過消費文化，塑造消費品味與流行時尚，來重新建構他們的身分地位。
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作者简介

　　巫仁恕，國立中興大學歷史學學士，台灣大學歷史學碩士、博士，曾任台灣大學兼任講師，現任
中央研究院近代史研究所副研究員，暨南國際大學歷史系兼任副教授。
專長領域是明清城市史與明清社會文化史，主要研究成果集中在明清城市群眾集體抗議、明清物質文
化與消費文化。
著有專書《奢侈的女人：明清時期江南婦女的消費文化》(2005)。
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