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内容概要

　　為什麼你越忙越窮？
　　光只是知識的輸入，是無法提升自身的市場價值的，最後終究是要以輸出的品質和量的提高來提
升自我價值。
「以現在所需的一半時間，就能提供高出2倍品質的2倍輸出量」就是關鍵所在。
我們不需要長時間工作，提高效率才是工作要點。
　　贏在工作軟實力　替你的工作運勢加分　　相信這是許多受薪階級的共同心聲：「明明已經很忙
了，但薪水為什麼都沒增加？
」公司為了降低成本開始導入人力派遣制度、為了求得最低廉的資源而開始向海外尋找、網際網路的
資訊效率化讓各業界的競爭變得更加激烈，這些都是一般上班族所面臨到前所未有的挑戰。
　　建構與提升我們的工作軟實力吧！
本書嚴選100個能提升知識生產力的邏輯思考架構和方法，分別是28個使用於商業策略上的概念思考架
構、17個改善及管理時間的思考架構、20個使用於行銷和創意發想的思考架構、23個傳達數據魅力的
圖表、12個提高知識生產力輸出的訣竅等，在職場中備齊他人所無可取代的競爭力，如此才能轉換為
更有競爭力的知識工作者。
本書的100個邏輯思考術就是要這樣改變您的大腦思維，讓您學會思考、實踐最強的工作軟實力。
　　從本書中可獲得的效率POWER　　用邏輯思考快速解決問題的能力／善用自己的優勢來掩護自
己劣勢的能力／客觀分析、選擇最佳策略的能力／解決無理、浪費、毫無章法的能力／發現計畫的問
題及改善的能力／能決定出做事優先順序的能力／構築熱銷因素的能力／理解為何顧客會購買的能力
／在短時間內想出獨特創意的發想能力／選出傳達訊息的最適當圖表的能力／能展現出圖表魅力的能
力／自由操控數據資料的能力／以最快速度操作PC、網路的能力／迅速且正確的溝通能力／能將自我
價值提升至最高的簡報製作能力
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作者简介

　　永田豊志　　永田豊志 1966年生於日本福岡縣。
知識生產研究家、新創事業製作人、Showcase-Tv的最高執行負責人。
被挖掘進入某家大公司之後，就一股腦兒跨進新創事業的領域。
參與公司事業群的設立計畫，並構築漫畫、動畫相關的事業。
之後，獨立出來發展設計與電腦繪圖相關的專業雜誌，並開創人物角色版權管理事業等各種新創產業
。
製作了許多有關數位創作相關的書籍。
2005年與人合資創立了改善企業電子商務事業的新公司Showcase-Tv。
目前擔任該公司最高執行董事，參與公司所有的經營事項，並同時進行提昇知識生產力的相關研究。
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NO91 從明天開始就能大大提高生產力的關鍵：快捷鍵 NO92 一天打1萬字的打字高手比打字慢的人每
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